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najaar nieuwe campagne

Het BureauVoorlichting Tabakwil
in het najaar een nieuwe campag-
ne presenteren en wil daartoe sa-
menwerken met een nieuw bu-
reau. Ruim vijf jaar was het Bu-
reau Voorlichting Tabak klant bij
Catchline. Een maand geleden is
desamenwerking op;
lectie gebeurt door de nieuwe in-
terim-directeur van het voorlich-
tingsbureau van de tabaksindus-
trie, Hans van Ronkel (52).

De laatste Catchlinecampagne
metdevrouw dierooktin de trein-
coupé (‘Genieten moet mogen’),

Bonkelaar en De Jong
Naar Adformatie

Sinds 1 mei is Ankie Bookelaar (25)
werkzaam op de redactie van Ad-
formatie. Zij was het afgelopen
Jjaar actief op de redactie van FEM
en daarvoor werkzaam in ver-
schillende freelance funmes Per
1 juni voegt Ton dejJong (35) zich bij
de redactie. Hij komt ol
Ut‘rechts Nleuwsbl..\d Laa[:[ell]k
bijl:
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Signum  Infor

heeft e publieksprils gewonnen
van de Nationale AV Manifestatie
1996. Signum kreeg de prijs voor
‘Fraude’, een programma waarin
een handelaaropslinksewijze een
rekeningopentbij de Eurobanken
hiermee een relatie van de bank
een ton lichter weet te maken. Op
de tweede plaats kwam ‘In Hol-
land staat een huis van
Pavlov/Thijssing, waarin het Ne-
derlandse sociale zekerheidsstel-

zorgde vorig jaar voor grote pro-
blemen. De Reclame Code Com-
missie oordeelde dat er onder het
mom van een tolerantiecampag-

voor het genieten van tabakspro-
dukten. Klachten over de campag-
newaren terecht en deRCCdwong
hetbureau de zaak te stoppen. Van
Ronkel zegt dat deze problemen
niets te maken hebben met het af-
scheid van Catchline. “We waren
gewoon toe aan een nieuwe fri

/an Ronkel was tot 1 januari

Hij belde uit Nederland, de Britse
tekschrijver van dat in Amster-
dam gevestigde nieuwe Zweedse
bureau, Garbergs. Paul Falla
wilde graag een campagne
maken voor de Londense ama-
teursvoetbalclub Tooting &
Mitcham. “You must be mad”, re-
ageerde de voorzitter.

Maar Falla, die in Streatham,
nabij die club had gewoond, zette
door, samen met teamgenoot en
art director Jeff de Wolf. Bijgaan-
de campagne, Garbergs eerste,
was zeer succesvol, melden ze, en
leidde tot extra aandacht in de
lokale media. En tot het verzoek
aan Falla om wat wedstrijden in
Nederland te regelen voor Tooting
& Mitcham.

esteld als een huis.

DcrdL werd ‘Kathedraal van de
stoom’ van Stoelwinder Filmpro-

lukties, over het grootste nog wer-
kende stoomgemaal.

Het publiek maakte
op 25 april uit programma’s die te
zien waren in Theater ‘t Spant in
Bussum. Vanavond, 9 mei, worden
de vakjury-awards en de Nationa-
le Aug
reikt in Theater Gooiland in Hll'
versum.

hoofd corporate communicatie
van Nationale Nederlanden, en
voert sindsdien een eigen bu:

op het gebied van interim commu-
nicatiemanagement en strate-
gisch communicatieadvies. Hij
blift in ieder geval zes maanden
als directeur van het voorlich-

sing voor de direc
Van Ronkel heeft in eerste in-
stantie acht bureaus geselecteerd.
Medio juni wil hij tot een keuze
komen van twee of drie bureaus
die een betaalde competitie in-
gaan. Momenteel voert het Bureau
Voorlichting Tabak de ‘Roken? Dat
lossen we samen wel op*campag-
e stamt uit het begin van de

Hoegaarden, nu bij
McCann-Erickson,
oriénteert zich

Hoegaarden bier van Interbrew, nu
nog klant bij McCann-Erickson, is
zich aan het bezinnen op zijn com-
municatie-aanpak. Dit wordt beves-
tigd door brandmanager Joop Vens
gavan speciaalbieren.

De relatie met McCann is nog
niet verbroken, maar er wordt wel
met een aantal bureaus gesproken.
Over de beweegredenen wil Venin-
ga niets kwijt. Hij hoopt aan het
eind van de zomer uitsluitsel te
kunnen geven.

Interbrew brengt tevens onder-
‘megr Dommelsch bier op de markt,
dat 9k bij McCann wordt behan-

damse kabd beheert en eigendom
s van US JVest en Philips, heeft
zijn longlisk van vijf bureaus gere-
duceerd tgt twee, Van Walbeek Et-

Ehbinge/ Loohuis

Na meer dan 30 jaar verlaat Huib
Ebbinge (foto, links) aan het eind
jaar de reclamebureauwe-
reld en z'n eigen, zeven jaar gele-
den opgerichte Ebbinge/Loohu;

Ebbinge/Loohuis is gespeciall

seerd
gevers hebben ieder 15 petvan de
overgedaan aan PPGH. Ebbmge

die na 1 januari il gaan publice-
ren over design en vormgeving -

et oo € LS
Het kon bijna niet anders dan dat
goede doelen-najagers copywriter
Niko Koffeman en Lammersen Mol
& Partners achter de woedende
baby-poster (art: Rob Zwaan,
beeldbewerking: Toni Meyer van
Vision, foto: Gerrit Schreurs) zaten
waarmee de Dierenbescherming,
Natuur en Milieu en de Alternatie-
ve Konsumenten Bond zuivelbe-
drijf Nutricia de stuipen op et lijf
hebben gejaagd. Dat de poster, ge-
combineerd met de aangekondigde
consumenten-boycot, z6 hard zou
aankomen, hadden ze ook wel ver-
wacht. Aan Effies denken ze nog
niet. Koffeman: “Eerst maar eens
Kijken of Nutricia nu ook écht stopt
met zijn laboratoriumproeven met

de een kort geding waarin Nutricia
op zijn beurt eist dat de ‘lastertijke’
anti-campagne gestopt wordt. De
vier partijen waren tot kort voor
het kort geding in onderhandeling
over een convenant.

een campagne komen primair
voor de videodiensten, ofwel het
basispakket, het pluspakket en
pay-per-view. Voor het eind van
deze maand wordt de knoop door-
gehakt en gelozen tussen Van
Walbeek en Hansnel.

oeken, recensies, column:
wordt opgevolgd door art director
Erik Evers, die sinds ‘91 bij het bu-
reau werkt en per 1 juli creatief di-
recteur wordt.
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